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Premesse per un lancio editoriale di successo

Moccia è un autore “Web oriented”



Dal 2004 Moccia gestisce un suo blog sul sito 
Feltrinelli



Dal 2006 ha un suo sito personale



Dal 2006 Forum Mocciosi sul sito Feltrinelli con 
centinaia di iscritti



Premesse per un lancio editoriale di successo

Feltrinelli Editore ha una consolidata tradizione di 
presenza sul web

Dal 2000 un sito Web all’avanguardia europea. Oltre 
informazione editoriale: news e testi degli autori, audio, video, 
blog, podcast, canale i-Tunes e You Tube; 15.000 accessi 
giorno;
Canali professionali: Giornalisti (1200 giornalisti registrati), 
Foreign rights department e Scuole Kids;
Oltre agli strumenti standard come Google si adotta un 
“online marketing quotidiano” con il lavoro del sito utenti e 
giornalisti
Presenza sull’e-commerce dal 1999



Il progetto: un approccio integrato tra territorio, 
stampa e web

Pre-lancio
ha scandito il tempo rimanente 
all’uscita del libro, tramite 
iniziative sul territorio e online
obiettivo: diffondere la notizia 
e creare attesa

Lancio 
l’attesa è finita: il libro è in 
distribuzione, la promozione si 
svolge online
obiettivo: stimolare l’acquisto



Il pre-lancio

Diffusione sul territorio di leaflet in 4 soggetti
durata: 15 giorni (13 settembre - 2 ottobre)
oltre 200.000 leaflet distributi sul territorio                   
(eventi musicali, scuole…) e veicolati con la rivista Cioè

Creazione del sito www.amore14.it per:
informare sui luoghi di distribuzione dei leaflet
reclutare online: 460 richieste per ricevere a casa i diversi 
leaflet
anticipare contenuti e temi del libro con interventi dell’autore 
e contributi creati ad hoc
raccogliere feedback dagli utenti

Sito istituzionale www.feltrinelli.it
Banner Countdown sul blog dell’autore



Il lancio 

Restyling ed evoluzione di www.amore14.it
pubblicazione settimanale di una graphic novel 
con i personaggi e i temi del libro, per 4 settimane
wish list e sondaggi 
gadget digitali (goodies)
news

Campagna banner a supporto sui principali siti a target:
Circa 11 milioni di impression erogate
1,43% di CTR medio campagna 

Sito istituzionale www.feltrinelli.it
Banner anche sul blog dell’autore

Presenza dell’autore nelle librerie



I risultati

23.000 visitatori/giorno e oltre 700               
commenti su www.amore14.it

+40% di utenti su www.feltrinelli.it

Tiratura Amore 14: 450.000 copie

Subito ai primi posti della classifica GfK
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