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S1 AVVICINA L'APPUNTAMENTO CAPITOLING DEL 7 MAGGIO

lab Forum Roma, imprese e agenzie
a confronto in una giornata di lavori

LAYLA PAVONE: «COINVOLGERE ATTIVAMENTE LE AZIENDE PARTECIFANTI E
FAVORIRE LO SCAMBIO DI PARERI E LINTERESSE DEGLI ATTORI LOGALI

S AVVICINA L'EVENTO CAPITOLING DEL 7T MAGGIO

lab Forum Roma, definita Pagenda

LAYLA PAVONE: «COINVOLGERE ATTVAMENTE LE AZIENDIE PRESENTI=

i wrvicarian il perirne ap-

purlamento con lak

Forum Roma, [ tap-
P rormana dellpuvenio dedi-
cdlo alla pubblicitd mleratti-
wa, in calendaria il prossimo 7
rmaggic 2008 al Sakone delle
Foritane all'Bur |wwwiabfos
rumt]. Do v dell ediz io-
ne capioling del principale
evenlo italiane dedicato alls
comunicagione inleralliva &
stirmclare la gis naburake cre-
w0t nel Centrg Sud clal fenomena dei new
rrezdia, raggivngenda le asiende o gl inwve-
stiton pubblicitan ¢ coirmsolgendo il mon-
do igitwsionals & amministralive iomano.
laty Forum Roma duners unintera gionma-
ta o accoglierd intersenti de Layla Pavone,
predidenie lab lalia o managing director
ksabar. Enrico Gasperini, presdente Au-
diweb; Vito Di Bari, docerite del Politecs
nico di Milano ¢ dells Boceoni di Milano:
Marco Montemagneo, giomalista o cone
duttare di “Reporter Diffuse” (Sky Tgad).
Prewiste, mnolire, due tawale rotonde oon
l'abiettive di rrettere & confronto editon ¢
spender pubblicitan: "Le stratege deoli in-
westilori pubblicitan sui media interaltivit,
rrexckerata da Fabiano Lazzarni, general
rranascer di lak: [talia, con la parlecipadons
di Gabriella Favuzza, respansabile comu-
nicagens= online, Remault Silvia Fcl|bgn—
ra, respansabile pubbilicita Enel: Giscomao

Robustelli, resgponsabile pubblicits Poste
Ialiane F 1a pubblcitd online elsmern-
1o chiave del marketing b, moderata da
Mo Lupi, vicegrescienie lak l1ais, pre-
sicenite Ad Malora, con la partecipazio-
rie di Libero, Microsaft Digital Advertis-
ing Solutions, Nivmidia, Tiscali, Yahoo!.
w50 passali sel mesi dallultimo appur-
Tarmenio rnilaness, b versons romana cdar
guindi innanaTurioe degl aggiomanmanti n
e cli SCenario - 5 piega.a Dafiver Layla
Pavone - & dell informazio-
ni ancor pied fresche inolte, a
Roma sOma SIour Che niusoi-
FBD & Coimecligere un gran
numens di adende che non
SONG pOTULE: esiefe praten-
1l & Milano, senda dimenica-
= Cha Foma s1a diventando
una plazza mpomante dal
punto di sista dello svilup-
po del business, Cf sono tan-
e aziends, non sobo quelle
pubbliche, che costituiscono
un intarkooutone importante in temini di
Irestirmantl andine € <he hanno e Fin-
TEFEssE 3 partecipans & Questo eyendo. Par-
lererno anche di Audiweb e coinvolgerero
aitivamente le aziende in tavoke rotonde
dowe s discuterd di o approced di co-
TVUMICAZIone i oul intErmer s1a assumen-
o N AUCKS SEempe U imgsenanta; punt
di forza & punti di debolerza, ned caso ve ne

leasero, del mezao. |l coimalgimento & di-
werilalo un reus? anche mcuesti appunta-
rreenl, lab Fomrn mon wuoks e e ok un
interkxutons che ullizzs la cormmicagio-
e cne veoy, ma vicle usane be kogiche dedla
comunicazions mterallnes cercands di far
prartecipans Ll i prolagonisti del mondo
dela cormumicazione Asgsallo importants,
lia presenga di adende provenenti dal sel-
e Tradizonale] peecld anche qualle che
b un B get imporiante, mnon soko de-
dicard all'onling ma anche a4 alin mezzi,
barirg ung prospeiliva a 360° del mena-
10 adw & pasiond aifrine spunti inemessan-
Ti, SOpranmuls in teomini di inegrazions del
waly il maketing mis Infine, da sotmali-
ruzare la presenga del prodesson Vito DiBari,
una persona dalls visions mmolo SEuiurata
dei camibiarmenti chie hanndg inferessatn la
reafe el ssper oo new miesdia, che 9amo si-
curi Ci dark snmch unill alla Creaacns diuna
dissussions di wakres.

DF.
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lab Forum Roma oltre 1500 iscrizlonl

L3 prima ediZione di lab Fo-
rum Roma & gla Un sucsec-
s ol adesionl: le soriFionl su
www labforum.it harnnn su-
perate o osogha di 1500, Ma
Il dats & in Crescita costante
zowfermands came linterac-
se per |l settore dell'advert-
sing online 31 stia affermands
I tutte W cerrieario nazlonale.
Lz lab Fomim £ 1l pid impor-
ante evento italiano dedicato
3lla comuinicazions interattiva
che 5i svolge da 5 anni a Mi-
lang & che da quest'anno rad-
doppia il suo appuntamen-
to con lediziens wemana, per
coinuelgere anche ke aziends
=il mendo istitgionals e am-
rinisErativa Femana.
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ANTEPRIMA DEL CONVEGNO
Domani si alza il sipario
sul primo lab Forum Roma

C'E GRANDE FERMENTO NEL SETTORE COME
CONFERMANO GLI OLTRE 1.500 ISCRITTI

APRE | BATTENTI UAPPUNTAMENTO CAPITOLINO

Domani il primo lab Forum Roma
C'E GRANDE ATTESA NEL SETTORE: OLTRE 1500 GLI ISCRITTI FINORA

conte alla rovescia & quasi giunta alla

conclusions, demani aprirh | battan

ti il prime lab Forum Roma, presso il
Salone delle Fontane dell'Bur. Si tratta del
primo appuntamento romano organizzalo
per portare anche nella capitale il radizio
male appuntamento annuals in cui [nte
ractive Advertising Bureay fa il purtg sul
la pubblicita interaitiva nal rostro Passe &
descrive le ultime lendenze in fanta di new
rmedia, tracciands gli scenari del prossimo
futurg, Un appuntaments fino a ora desti
mato sola al pubblico milanese, e a wtti co
larg che avevano loppoartunitd di recarsi a
Milang per ascoltare gli interventi degli in
rnumersvoli esperti, anche internazicnali,
invitati alla due giomi Crs anche le agen
zie, i centr media, ke aziends @ tutn gli at
o della comunicazions, Ron necessans
rmente solo interattiva, dal centro-sud ltalia
hanrg il propro punto di rferiments sul
la pubblicita digitale. Un'opporiunitd ben
accolta dal pubblico potenzialmante inte
ressats, tanto pil che sono gid pil di 1500
gili iscrimi alla kermesse. Ma il primo lab Fo
i Borma sard anche loccasions per <o
vincere le aziende che fanno comunicazio
ne sui media tradizionali delle potanzialita
del web, illustrare loso i vantagai della co
municazioneg digitale e come potrebbe in
cremmentag il loro business. Infine, 5 tratta
anche di un'occasions per fare il purne del
la situazicne ad esattamente s mesi da lak
Forum Milanc: in goesto mado Iappunta
mento ramana si prefigge i diventare un
momente di incontre, confronto e agaios
namento a cavalla rra un'edizions e altra di
lakr Forum Milano, Main Sponsor dell’'even
10 sona Miumidia Adv, Libero, Microsoft
Digital Advertising Solutions & One Ita-
lba. Vari i et in cui & suddivicle L gior
nala: si parte cwiamente oon il comvegno
istinuzionale che aprira la giomata, tenuto
da Layla Pavone & Mauro Lupi (rispatiiva
menta prasidente e vicepresidente lab lta
liak; si prosegue con i convedni “Interret in
20 minutes: luoahi comuni @ opporunita

dal Web per k2 aziende’, 1enute da Marco
Montemagno, curalore & condullons Sky
Tg24 Reporter Diffuso; “Come affrontare
la shida dal futura del web, Uniipates a bra
ve, madio e lungo termine’, di Vito Di Bari,
docente di Gestione dellinnovazions, Poli-
tecnico di Milano & coordinatare del Cros-
sMedia Lab, Universita Bocconi: ‘Intermet

caput mundi®con Layla Pavone. Mel pome
rigaia si termanng le tavole ratande con le
aziende ("Le stratagie daglhi investiton pub
blicitari swi media interattivi'e “La pubbli
cita orline: elemento chiave del marke-
ting-mix"} 2 i workshop degli operatoni del
sallore. Armpia anche la sala espositiva (500
e} diove gli operatori del settore avranno
l'opporiunita di mostrare al pubblico ke lore -
ultine soluzioni & incontrare dal vive clien
i & partner. La partecipazioneg a lab Fom
Roma & consenlita previa iscrizione online
su wwwLiabforumuit; sito sul quale i pos
sond trovare anche tule ke informazioni
sulla convention e rivedere le immagini
ali interventi dei precedenti lab Forum.
Damenico Fabbricini
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AGENDA IAB FORUM ROMA, MERCOLEDI 7 MAGGIO 2008

830 Registrazione
9.30 Convegno Istituzionale lab Italia - Salone Severini
9.30 Saluti e benvenuto

Layla Pavane, presidente |2k [talia,
managing director lsobar Communications
Maure Lupi, vice presidente lab ltalia, presidente Ad Maions

9.40 Internet in 20 minutes: luoghi comuni e opportunita
del Web per le aziende

Marco Montemagna, curatone & conduttons Sky TG24 Reporter
Diffuso

10,00 Come affrontare la sfida del futuro def web.
Un'ipotesi a breve, medio e lungo termine

Vito Di Bari, docente di Gestione dellinnovazions, Politecnico di
dilaro e coordinatare del CrossMedia Lab, Universita Bocooni

10.30  Internet caput mundi
Layla Pavone, presidente lab 1talia, managing director lsobar Com-
MmUniCEticns

10,50  Coffee Break

11.20  Lanuova Audiweb

Enrico Gasperini, presidente Audiweb

11.40  Tavola rotonda:
“Le strategie degli investitori pubblicitan sui media interattivi’
ricderatore: Fabiano Lazzaring, gereral manacer lab lalia

Partecipano:

* Gabriella Favuzza, Crm & e-business Manacer di Henault Italia
* Silvia Fellegara, raspansabile relagioni esterme - pubblicita & rnew
rmieclia, Erel

* Giacome Rebustelli, responsakile pubblicita Poste taliane

* Angelo Brienza, channe| distribution manager Avis

* Emanuela Contino. senior manager interactive marketing
ProcterfGamible Italia

12.40  Domande e risposte

13.00  Lunch

14.30 Tavola rotonda: “La pubblicita onfine: elemento chiave
del marketing-mix”

Maderatare: Maura Lupi, vice presidents lab Italia, presidents Ad
Maicra

Interventi di:

* Walter Bonanna, responsabile vendite Libero — Wind Telecomu-
niCazioni

* Salvatore Ippolito, sales director Microsoft Cigital Advertising
Solutions

* Luca Gurrier, responsabile Miomidia Ady

* Fabio Valente, dirstione gensrale One ltalia

* Davide Mondo, direttore Tiscali Advertising

* Lorenzo Montagna, direttors commernciale Yaboo! Italia

15.45  Workshop: “e-mail marketing nelle strategie di acqui-
sizione e fidelizzazione

Casi di successo per lo swiluppo del business nel setfore automotive
Massimo Fubini, amministratore delegate ContactlLab

Direct e-mailing & e-card marketing per lacquisizione di nuo-
vi clienti

Fabrizio Corazza, dirstiore commerciale Gare 2000

Mattea Calandriello, presidents Gate 2000

17.30 Cocktail
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La conferenza di aperiura
th lab Forum 2007

La prima edizione
di lab Forum Roma

(g, nel Sakane delle Fortane all Eur si
terra la prima edizione romana di lab

Forum. Allevents oranizzato da lab
Halia sora attesi oftre 1500 parteci-
panti. Lobiettive pancipale della mani-
festazione & coinvolgere direttaments
i protagonisti del mondo del digitale
del Certro-sisd halia & ran solo, Infae,
la conferenza e lexpo sulla comunica:
Ficne interattiva rappresenta un impor-
tante momenta di scambio di espe-
rierae e mewita per il weh italiang,
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Layla Pavone,
Fobiano Lazzarini

) PUBBLICO PER LA PRIVIAZ

IAB FORUM ROMA

NELLA CAPITALE SI E DATO APPUNTAMENTO IL GOTHA DEL DIGITALE ITALIANO

L’advertising interattiva incontra il mercato romano

SUCCESSO DI PUBBLICO E DI CONTENUTI. SI LAVORA GIA ALLEDIZIONE MILANESE PREVISTA IN AUTUNNO

ala gremita, ied, al Sa-

ke delle Fontane ded-

MEur per la prima edi-
zione i lab Forum Roma. E
grande entusasmeoe tra | tantissi-
i chie hanng weluto assistene al
debutto rells Capitale del tradi-
Zionale appuntamento annuale
in cul linteractive Advertising
Bureau fa (| punito sulla pubbl-
cita nterattiva mel nostro Paese,
descrivends e ultime tendarze
in fatto di new media e tracclan-
do gli scenarni del prossimo fuiu
. Wholta gente, quirdi, vicing a
00 persone, in rappresentan
Za i tutte e diverse anime del
marketing e della comunicazio
e digitale gl spender pubilici
tadi nnanzinutte, al fianco dagli

esponent dei centri media, del-
e agenzie creative, delle web
agercy. E pol g operaton ine
pegnati a van titolo rel settons
sl fronte della consulenza, inshe-
e a manager del nwezz, digitall
e tradizionall. Quirdi, un esordio
senZ'altro gradito dal mercato &
dalla platea capitching In partico-
lare. Adesso = comne hanng avua-
1 rnocks & rienarcare, aprenda |
lavor, Layla Pavone & Maure
Lupi. rispettivarnente presiden-
te @ wice presidents di lab Ialia
- anche |2 socketa e | tantl atto-
rl della comunicazione, non sok
tante di profilo interattivio, disko-
cati nel Centroe ned Sud dell’lalia
haning a disposizione un interes-
sante punto di rferimento sulk

la pubblicita digitale. lab Fanm
Foma perd - hanno sottolineato i
wiertici dinigenziali dellorganismo
- & diventata anche unaccasio-
ne importante per ribadire alle
aziende che investona in comu-
nibcazkone sul media tradizionaliil
walore del wels come SEnmen-
to Imprescindibile nelle nucwve
kogiche di planificazions, tee a
esplorare | vantagal e e poten-
Zialita della comunicazicne digi-
tale. Insomma, lak: Forum Foma,
anche alla uce delleficace “pri-
ma® di lerl, sl prefigge a questo
puriter i divenitare un momento
dincontie, confronto e agaior-
namento a cavallo tra unedizio-
ne & |'altra di laby Forom bilano,
solitarrerite i programima in au-
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turng, Frestigioss anche lelenco
degli sponsor principali che han-
re3 vl sostensre la prima av-
wentura romana di lab: Niumidia
Adv, Libero, Microsoft Digital
Advertising Solutions & One
ftakia. Sul frome tematico, imve-
e, sann stati parecchi | moment
di confronto & approfondimen-
1o grado i produnre stimao-
i significativi per Faffollata pla-
tea: dope | salute stiuzionale
chie ha aperto la giormata, tento
- come detto - da Layla Pavone e
Mauro Lupl, & stato Marco Mon-
temagno, curatone ¢ condution
i Sky TG24 Reporter Diffuso,
a Mustrare lucghl comuni € op-
poriunita del web per le azlen-
de nellintervento “Internet in
20 milniates”, segulte da Vite DI
Bari, docente di gesticne dellin-
novazione al Politecnico di Mi-
lano & coordinatore del Cros-
sMedia Lab dell'Universita
Bocconi, chiamato a intersenine
su "Come affrontare la shda del
futuro del web. Unipotesd a bre-
v, o e lungs termnine” Pol,
Enrico Gasperini, presidente di
Audiweb, ha spiegate i| nolo e
le nwitd del sistema di rilevazio-
ne, mentre Layla Pavone mana-
ging director di lsobar Commu-
nications, ha esposto riflession)
e valutazioni nelle speech Initer-
met Caput Mundi® Fabiama Laz-
zarini, general manager della stessa lab alia,
ha poi coardinato ba tavola ratonda intitols
ta “Le strategie degli irvestiton publilicinan
sui media interattivi’, con la partecipazions di
Gabriella Favuzza, Crm & e-business mana
ger del gruppo aulomabilistico Renault; Sil-
via Fellegara, responzabils relazioni exteme,
pubblicita e new media di Enel, Giacomo
Robustelli, responsabile pubblicia di Po-
ste ltaliane; Angelo Brienza, channel di
stribution manager di Avis; Emanuela Con-
tino, senicd manager interactive marketing
di Procter & Gamble ltalia. Anche in que
sto franggents & emeiso chiaramente obaotti
wi degli organizzatoni, che in Tutta la giormata
hanng voluto manienene un approccio molto
concretd e tendenie a privilegiae gli aspet
Ti pit rilevanti & sostangiali i infernet come
mezze Ji comunicazions. || tema pil valie
emerso durante le diverse sessioni dei lavori
- sequite inmado continuo e particolarmmean
1 interessats dagh operatad - ha iguardato
sopratiutte la valontd, anche da parte della

stessa lab, dil oreare un vern & proprio sistema
per rendiere sempre pil popolne il web, and-
cinarkz in maniera sempre pit Credibile ed ef-
ficiznite al mondo dellimpeesa, permettendo
al wariegato universo imprenditoniale di pia-
nificarlo con facilita, magaiore sermplicita di
interpretazione, pit velocita & pil precisiong
nells valurazione dei rtomi Tra i punti di for-
zadellarete emersi durante |a tavola rotonda
wissuta sulle dirette testimonianze azienda-
li, & spiccata seng'alirg la capacita di diakoga-
re con Futenza e la clientels in modo ruove,
coirvodgents, interattive, come nichiedono,
del resta, i rinncvath paradiomil della comu-
milcazione dimpresa, Mauro Lupi ha pol coor-
dinato la seconda tavola rotonda della gior-
mata, pill Impronitata alla discussione teonica
tra ali addetti al lavon e inerente la pubbhicl-
3 online come elemento chiave del marke-
ting mle Me hanno discusso Walter Bonan-
no, responsabile vendite di Libero-Wind
Telecomunicazioni. Salvatore Ippolito,
sales director ol Microsoft Digital Adver-
tising Solutions; Luca Gurrieri, responsa-
bile di Miumidia Adv: Fable Valente, diret-
wore gererale d One Italla; Davide Mondo,
direttore di Tiscali Advertising e Lorenzo
Montagna, diretiore commerciale di Yahoo!
Italia. Pol, prirna della conclusione, un po’di
spazc per un doppio workshop: protagonsti
ContactlLab = Gate2000. || igillo sulla rani-
festamone & amivato ancora da Layla Pavane
& Waun Lupi: «Con [appuntaments di ogoi
abblamo voluto fare una scelta Innanzitutto
territoniale, perché Foma 5 & la Capitale del
nostro Paese, ma & anche una metropeh vi-
vissima in chiave dirnpresa. E nonostants il
mionda della comunicazions e delladverti-
sing =@ notoriamente localizzate 3 Milana,
anche qui ci sono tante realta importanit, di
[rvello intemananale, sia tra gl spender sia tra
e agenzie, Abbiamo voluto dare una risposta
a una richiesta piivolee reiterata dal mercato
& inslene garantire unadeguata opportunits
di incontro, confronto e discussione sui temi
del marketing digitales E adesso parts il con-
1o alla rowescia per levento i Milana, in ca-
lendanc a novernbre: 3 macching onganizza-
tiva £ gia nel piena delle operazicni
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IAB FORUM ROMA

DUEMILA | PARTECIPANTI ALLEDIZIONE ROMANA

Manifestazione dal Roi elevato

A COLLOGUIO CON LAYLA PAVONE, FABIANO LAZZARINI E MAURO LUPI

fomg- datltats, Clowdla Bonas:

ab Forum Roma & andatc al di 5 delle g

rasee aspettative. Drganzzato in brevissima

termpo, ha registrata in mattinata 1.200 pre-
were che, al terming del laved, sono diventa-
te 2000, considerand Il turn ower e il fatto che,
come sottalinga la presidente di lab alia @ ma-
naging directar di lsobar Communications,
Layla Pavone: <& Roma, a
differenza che a Milara, a
eventl del genere ci sl va an-
che senza essersl prima re-
qgistrat], re dovierna tenere
conto per le prossime edi-
zZioni. E andata estrermannen-
te bene, non pensavamo di
avere un R - comne sl dice in gengo - cosi elevato,
¢l sono cinca 1.500 persone in sala, unadesione
rotale che confierma l'estrema interesse da parte
delle aziende romarse per intennet. E pensare che
inlzizdmente avevarmo tiiubanze @ organizzare
queste eventa, non conoscevam |2 risposta. ...
Wa quale motvazione hanno masso Mssociazio-
ne @ arganizzare levento? «Essere a Boma signifi-
ca awvicinars) alke stinuzianl, per offrire la nostra
autarevolezza in termini i competenze ed esse-
re wkink a quegh enti pubblic - tra i quakl | Mi-
nistero delle Comunicazioni, ma anche [Au-
thority - che guardana con sempre maggioe
Interesse alla rete e deviono dialogare conchi ha
SSDENENIZA € CONCGCENEA del MEzzo per una giu-
513 £ carreta regolamentaziane di cid che avle-
ne nelweb, sia dal punta di vista della comunica-
Zione sa del markesing, Per questo lancamo un
appelle qul da Roma alke stituzon), ke ineitiama
a utilizzarcl, a sfruttane le oftre 100 azende asso-
clate lzb, che sano a lom disposizions per dare
un contributo al sistema Paese - continua Pavo-
ne - Inagnl czso il nostio abeetivg & essere sem-
e il penvesivi @ aimivare anche nelle altre otta,
perché il tessuto del nostro Paese @ fatte i mi-
glizia di Pmi che vanna aiutates Mon salo Pmi

del Centro-sud Halia o Pubblica amministrazio-
mie, lab persa anche alla comunicazicos palitica,

E I'clea del sun general manager, Fablano Laz-
zarind: <l segnale ricevuto in termini di rispesta
di audience & incoraggiante
e ¢i conferma che |a scelta
di procedene con un mag-
giar presidic del temitono &
guella geusta. Questa é solo
linizio di um progetto strate-
gio che vedra lab diventane

lia pigtafarma ideale al servizia del mercata per
permettergli di crescene in modo ammanicn & ra
picle. Fnora 2 Roma ran o2 niente di tutta que
sta, ma ol impegreremo al massimo per formirs
anche anli operaton ramani gli strurmenti neces
sari. [Valronde ke potenzialita dell’asea centro me
ridionale sono ancora tulte da valorizzare, & 2ffi
ciente persara non solo al bacing delle Pmi che
qui sona rmoftssime, ma alla comunicazione po
litica. Se cuuardiame agli irgenti investimenti sul
webdella carmpagna elettorals americana siintui
wee facilmenite che molto presto i new meadia sa
rarma centrali anche per la comunicazions politi
cadel nostra Pagse. Fartire da Boma, dove cisono
tutte ke segreterie nazicnali di partite & un buon
inigice, & speegare la differenza tra ledizione ro
mang & quella milarese di lab Farom @ Maure
Lupd, vice presiderie lab Nalia & presiderte di Ad
Maiora. «Foca, siarmo rius
ti a rendere i scala legger
menle fidoma fediziane mi
larese. creancks a Forma un
evento di successo. Lna <
da che & stata prermiata dalle
presenze, | farmat dei con
tenuti dellevento ha teruta
ke, secondo me la gualit di Milana concentra
1a in ur giorma ok é ura buona fomala, Ave
i Fileci 2550CTat |2k non & un obietTh Cruciale
anche se auspichiama sempee lingressa di nuowi
s, rma levento di Rioma nan era aentano al re
chutarmente: b forza dilab & rappresentare il setto
re clal bassa, chi sente b necessity, 5i assodias.

Mauro
Luipi
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IAB FORUM ROMA

A TU PER TU CON | MAIN SPONSOR DELLA MANIFESTAZIONE CAPITOLINA

Un’occasione di bhusiness e di conoscenza
LUIGI MIDOLO, GIANCARLO VERGORI, SALVATORE IPPOLTO E FABIO VALENTE PROTAGONISTI CON LE LORO AZIENDE

main sponsar di lab Forum
Roma hanno fatto la scelta gio-
sta. Punitare sulledizione Capito-
lina & stata per mcdt una scelta d
carnpa che, perd, ha fromato in ter-
rrini di visibaita moko pal del prew-
st efbbiamo deciso di sporannz-
Zzare ledizone ramana di kab Forum
come proseguiments della gpon-
wiizzanione delfevents milanese
- ha detio Luigl Midolo, direttare
s el portale

- Liberodt ¢
dei conte-
muti Wind
- La mani-
festazione
ci ha damo
'opporte-
nitd i incontrane la comunita che
gira intoma alfonline e la speran-
za & che da RBoma si possa porta-
fe il Wicing al Centro-sud la real
ta del nuow media. A Roma C sono
el seteon industriali interessanti,
dal palo farmaceutico, al cinema, 2
fiod & Devierage: per lan, conme an-
che per be P, internet rappresenta
un wakdo complementa alla pianif-
cazione pubblicitara, Allinizic gi in-
vestitor puntavano sulla rete, quasi
un obole, insomma un picceio in-
vestimento tanto per essen, gl
MO £ piv o5k intemet € a pieno t-
tole nel media mix 2 complemento
della pianificasone & anche | picoo-
Ii irmvestibor possono permetterselo,
Con UN rapoorto costo-performan-
e eccerinake Sopratutto per e
piceole aziende il web rappresenta
spesso [unico mezzo di comunica-
siane ala loro portata, perché i co-
st el media madizionall sono per
larn inawvicinahili & la bariera a8
fingressa & sempee alta Man vedo
pera una cannibalizzasone dei me-
dia tradizionh da parte del web, -
ciamo che < pianifica anche wlla
retes, Anche Virgilio ha sponsoriz-
zato sia liedizione milanese sia quet-
la romana, Un eventa che, 3 detta
di Giancarbo Vergoni, responzabile
del portakevingilio, meritz una gran-

de atenZione. «Siarmo SToncamente
sefmpre siati sponsor lab, Su Roma
inststonc: mokt cient] istituzionall e
big spender,
quindi - ran
potevamo
nen  esserd
per  presen-
tare 1 nestn
prodatti € i
nastri cientl Ho meodte aspettatnve,
internet fomisce importanti audien-
e g la ele & un mezas che nesce
a profilare bene per gté, per con-
sumi, ma anche in termini gecne-
fererziall, Da Roma s deve guands-
re pill & Sud e fare alfsbetizrazions
del mondo web i dowe quests reak
13 & ancora poco racata e s pie
nifica ancora soprattutto sui media
tradizonali Penso & regioni come |3
Puglia, con agiende valide nel st
tare mohili @ abbighamentio che a
piena titalo devona dialogars an
che sul web, perché negars questa
grarede ooportunitafe. Che cisiaun
bel fermento nelfagora romana del
weh ne & corwirita anche Salato-
re Ippolite, zales director Malia di
Microsoft Digital Adwertising So-
lutions. =i 4 respira un bel clima,
' fermenta ieni (due giami fa per
chi legoe, nde) hio partecnato a un
altrorevenito dove si parlava di social
networking e anche li l2 gente era
mmalta, con grande felicity degli -
ganizzatod e di utti i membi della
business cormmurdty, perchd tante
presenze dan-
o & misura di
come infermet
# Roma abbia
svoltato,  Ab-
brame  spon-
safizzato  lab,
perch se il Fo-
fum fa tappa a
Roma nod wo-
gliame eserc, sbbiamo intrapeoe-
soanche nod wn cammireg di silug-
po allaigands la camposizione del
tearm, seguendo e dinamiche del
risicatt, Lna strategea che fa parte

di wn progetto di espansions tem-

tariale che stiamao attuando, stiame

presidiando pid di prina la dorsale

Adrlatica e nelle nostre strategie Cié

la volenta di spingerd anche pid a

Sud o Fomzs. Fablo Valente, dirsr-

tore generale di One
Italia, invecs spiega
sAabbiamo gia awu-
o tanti contatti, La
SENSAZIONS & pil
che positiva, stia-
ma avendo  con-
tatti con aziende di
tueti i tipi, dalle Prnid 3 imiprese grandi o isti-
tuzionali, Questa manifestazione costitui-
SCE UN RAsSD Importants: essers a Roma &
quindi nel Lazio ma anche nel Centro-sud
Italiz & la dimastrazione che si sta irvesten-
do bene sul web ed & doveroso essers gui
Abbiamo scelto di sponsorizzare lsven-
to perché ai crediamo e cerchiamo di dare
un messaggie precse: presentare un web
un po pit semplice dicome sifa in genere,
perché va bene il Web 200, va bene il social
networking e tutte le evoluzicni possibi-
li cella rete, ma occorre far capirs ai client
- che hanno bisogno di semiplicits per af-
frontars e proprie campagne - che si tratta
di un mezzo che puo apparire complesso,
ma non b &, Per stasera (ieni per chi leggel
ghbiamo organizzato anche una festa per
dare un ulteriore contributo alla manifesta-
zione, inlinea con la nostra flosoha di sem-
plicita, qualita & gicvialita, Lavorare diver-
tendosi fa benes
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Tra gli stand degli espositori per
raccogliere le prime impressioni

Davide Mondo
direttore di Tiscali Adv
«Al dh I3 del-
I'avere accol-
to con o en-
tusiasmao
la propo-
sta di esse-
re presenti a
lab  Forum
Roma, con-
divida la scel-
ta di realizzare questo eventor & la risposta
a una domanda di approfondimento sul
termna del web che viene dalle aziends, una
richizsta significativa anche sulla piazza ro-
mana £ al Centro-swd Italia - esordisce cosi
Davide Monde, direttore di Tiscali Adv -
Le prime battute dellevento sono molto
incoraggianti, o2 la presenza significativa di
clienti dei sattore pil svariati, In genere, < si
immagina su Roma |3 presenza sopratturto
della Fubblica amministrazione - che forse
in questa momenta ha altre preacoupazio-
ni — Irvece, O sona soprattullo ante atien-
de dall’auamaotive al terziano, #lindustria,
al food & beverage, Pernoi Roma & gia ogygi
una piazza importanta come tuito il Sud:
costituisce una fetta importante del mer
cata @ ha potenzialita di crescita e sviluppo
mialio positiva. Dal punto di vista organizza
Tiviy & LR evento Costruito in termpa direito
con la woglia di fare, ha una kocation giusta
£ un difmensionamento Cormattos,

Fabio Racchini

presidente di E3

3 =ln buon af
flusser sia nal
la sala plena
fla Sadicata ai

conveanl  sia
nella parte
dedicata  agli
stand, c® sta-
to un buor la-
waro da parte
dellorganizzazione mel creare le basi intor-
mo allevento che & stato divulgato in ma-
niera efficiente. Che l'affluenza sarebbe sta-
ta elevata lo avevamo gia percepito nei
giarnd scors, guando o & stato detto che
era stata superata una discreta soglia di
iscrizioniz. Cosl Fabio Racchini, presidente

di E3, una delle agenzie “storni
¢l el rmarcats milaness & ita
liare, che aroga ssrviz di markes
tingy diggitale, & ha raccolto anche
conserscoda pane di rapgeesen
tanti della Pubdblica armminisira
Zione inviita a laky Forurm Roma
«Tra quanti hanno visitato il no
srrc stand anche degli interlo
cuton del Minastero delle Finan
2, che erand molio inferessali
E3 ha gia client nel Contro-sud
del Paese, abbiamo un account
dedicato su Roma, e Tra i nostr
clienti ¢ sia il setrom automoti
we sia guello rurstico-alberghie
o Gia ool in alia meridionale
SEISTE LN iAo intenessante
che svilupperemo sia nel coro
del 2008 sia el 2005

MNicola Tanzini ceo

di Intarget.net
«Dall'affluenza che sto notando
il s2mibra che lak Forum Roma
abbia colpito nel sagno. Una
bucna partenza con centinaia
di persone in sala e tia gh stand.
ran parte degh ospit allo stand
sono statl di agende del Centro-
sid ltalia, ma b sono anche del-
le imprese del Nodd, Rorse pei-
ché gl interventl previst per la
gkomata sono molto intereassan-
ti, com
conte-
nuti che
n ooon
song la
duplica-
zione i
el i
laby Mila-
no e hanno spinto molti & veni-
re a Foma - spiega Nicola Tan-
zini, ceo di Intargetnet -, Sono
soddisfatto anche dal punno di
vista organizzativo, moho bel-
lz anche la kecation allEur, una
struttura fascinosa, Hoo notato
una certa vareta di settore del-
ke aziende in visita, al dila del Far-
1o che Roma ha alcune diresio-
ni oi automaotive e stratmure di

catene alberghiers, abbiamo ri-
cevuto rappresentanti dei sef-
towi phu svariati, da lkea a Baril-
la tanto per fare un esemplio.
Cenmo-sud sembra essere una
“plazza”calda, noil slamo gia pre-
w=nti avendo anche unagen-
Zia in Toscana che o proietta
sU questarea Avvertiamo mal-
o interesse, oF voglia di capi-
re & poter pianificare in maniera
sostanziale, una necessita oi svi-
lyppare pianifcazione di valken-
za strategica anche sul digitales
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