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lab firum o Roma. Lo fab Forum, Bncontro
enmale fra gli operatori della comunicazions
interaitive, sbarea anche o Romao. B in colenda-
ric il prossimo 7 maggio 2008 presso if Salone
delle Fontane all Eur. Oltre agli interventi, fra
gli alird, i Layla Povone, prestdente Tob Rl «
muanaging director [sobar ed, Enripo Gaspering,
presidente Audiwel, sono previste due tavole
rodonde con [obietiivg di mettere o confrondo
editori @ spander pubblicitars «Le strotegie degli
investitori pubblicitar sul media inferaftinis
¢ ol pubblicita on-line: Elemento chiswe el
muerketing miee, Soluppete su g seperficie di
olire 2 mila metri quadratl, Inb Forum Roma
offring sio wnizren expo per le axiende sponsor
sia unorea congress nella quale sard ogpiinte
nella mattingta i congresso -di aperfura o nel
pomeriggio { workshop. :
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A Roma lo Iab Forum. Le tendenze: pubblicita pitt personalizzata e ingresso nei social media

Raccolta web verso il miliardo di euro

Nel 2008 crescita del 40% all‘insegna della maggiore interattiviti

D1 ANTONIO RANALLL

aggiore interattivi-

ta per la pubblicita

online. Con un giro

di affari di eirca
690 milioni di eure nel 2007
e con un trend di crescita del
40%, il mondo dell'advertising
aszapora sempre di pin la di-
mensione on-line. £ quanto
emerso dalla prima edizio-
ne romana dell’'Interactive
advertising boureaun forum,
Secondo gli addetti ai lave-
ri, i messaggi promozionali
gu internet saranno scmpre
piu personali. «Prevedo tra
i principali elementi di cam-
biamentos, ha affermatoe il
vice presidente di Iab Italia,
Mauro Lupi, «da una parte
una maggiore interattivita
& dall’altra un costante per-
fezionamento delle tecniche
di segmentazione, affinché
i messaggi siano indirizzati
effettivamente verso utenti

potengzialmente interessati a

essi. Ora i necessario passare
a un approccio orientato alla
conversazione visto che in
Italia ci sono oltre 24 milioni
di persone che si collegano a
internet {che diventano 25,5
milioni se si includone anche
gli utilizzatori delle applica-
zioni Internet come instant
messenger o 1 programmi
per scaricare musica e film,
nda) e, tra questi, pita di 10
milioni la usano praticamen-
te tutti i giorni. Sono perso-
ne cui la rete offre strumenti
informativi e di maggiore 1n-
dipendenza dalla pubblicita
e dai media tradizionali, non
ultima la possibalita di essere
loro atessi produttori di con-
tenuti influenzando le scelte
o le non-scelte di acquisto di
altri individui. Di fatto, inter-
net sta aivtando le persone a
avincolarsi dai target nei qua-
li le aziende li hanno consi-
derati negli ultimi 40 anni di
pubbliciti mass markets,
Per Lorenzo Montagna,
commercial director di Yahoo!
Italia «un altro fenomeno sara
'advertising per 1 social mea-
dia, una formula diversa da
una tradizionale campagna
di display advertising=. I dati
di mercato del resto parlano
chiare. «Siamo di fronte a una
reale esplosione del mercatos,
ha spiegato la presidente di

lab Italia, Layla Pavone,
«lg proiezioni 2008 indicano
che i1l giro d’affari tocchera
il miliarde di euro con un in-
cremento rispetto al 2007 del
40%, questo significa che il 7%
dei budget pubblicitari verra
allocato su internet, guota che
prevediamo arrivera al 10%
sicuramente entro il 2010, 1
dati comungue ci dicono che
in Italia solo la meta della po-
polazione usa internet. Que-
sto significa che ¢'é un digital
divide da colmare, aspette cui
devono farsi carico le istitu-
zioni, in collaborazione con
chi ha un'esperienza quotidia-
na e diretia nel settores.

In questo contesto un ruolo
decisivo dovra essere avolto da
Audiweb. «Con questo servizio
I'ltalia non ha un Gap rispet-
to agli altri paesi del mon-
do=, ha esordito il presidente
Enrico (asperini, «1 nostri
servizi, realizzati in collabo-
razione con Nielsen Online, s1
fondano su tre ricerche prin-
cipali: la ricerca di base per
la definizione dell’universo
depgli utenti Internet, il panel
meterizzato rappresentativo
della navigazione da casa e
afficio e depgli altri luoghi di
accesso alla rete, e il sistema
Browser Based in grado di
rilevare quotidianamente 1
dati censuari degli editori. I
dati del mese di marzo 2008
¢i dicono che in media ciascun
navigatore si & collegato alla
rete ogni giorno (81 veda 1'ar-
ticolo in basso, ndr) ed & ri-
masto connesso per oltre 21
ore (un'ora in pih rispetto al
mese di febbraio), visualiz-

gando 1.588 pagine {(contro le’

1.485 di febbraio)e-.

A gzag oVia Sicilia, 154 00187 Roma o tel. 06.4204541 o fax 06.4743666




